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1. Uvod

Francoski renesancni pisatelj Jules Verne je svoj najznamenitejsi pustolovski roman pisal v
tezkih casih, ko je v Franciji potekala francosko-pruska vojna. Verne je pogosto oznacen kot
futurist in avtor znanstvene fantastike.

Vse od 19. stoletja do danasnjih dni je tamatika o potovanju okrog sveta bila povna izzivov in
popotnikov ter tudi televizijskih oddaj in filmov. Jadralcem bolj poznan Jules Verne Trophy je
jadranje okrog sveta brez postanka, kjer se trofeja podeli jadrnici, ki najhitreje prepluje okrog
sveta, seveda v manj kot 80 dneh.

€D worldatlas =0
" Mediteran v 80 dneh/80 destinacijah predstavlja realisti¢ni potopis avtenticnega doZivljanja
Atlantic France  mediteranskih turisticnih znamenitosti, kulturne dedis¢ine, kulinarike in narodne raznolikosti.
Ocean Idejni projekt za promocijo turisti¢nih destinacij in drugih produktov ter storitev s povsem
Mo avtentiéno zgodbo o kriZarjenju po mediteranu, ki je bogat z zgodovino in kulturno dediscino.
Projekt zagotavlja z modernimi pristopi pripovedovanja in posredovaja informacij kot
promocijsko aktivnost ter odlicno vkljucenost SirSe populacije.
]
Spain (primer; The best job in the world, Australia tourism).
Strait of Balear
Gibraltar Islang

/
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2. Predstavitev projekta

predstavitev

projekta

Mediteran v 80 dneh /
80 destinacijah je
promocijski projekt za
obmorska mesta in
turisti¢ne destinacije ter
mejijo na mediteransko
morje.

resSitev

Ideja je o charter
potovanju - krizarjenju z
jadrnico in spoznavanju
ter raziskovanju
obmorskih mest,
otokov, kulinarike in
kulturne dedisCine ter
ljudi, kot avtenticni
potopis, ki ga podozivlja
posameznik

Prepoznavnostin
promocija turizma v
mediteranu
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3. Destinacije

slovenija
hrvaska
albanija
italija
francija
Spanija
gibraltar
maroko
alzirija
tunizija
malta
gréija
ciper

* border the

'\Qa
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4. Sodelujoci partner;ji

-obmorska mesta

-regije in drzave

nateéaj * izbira kandidatov

-turisticne zveze za jOb post

-mediji

-sponzorji

enkratna priloznost za

dnevno medijsko ** zbiranje predlogov
prisotnost o¢em najsirse sodelujoCih partnerjev
populacije

*izbrani potnik (reporter, fotograf, umetnik, zgodovinar, pisatelj, kuhar, trznik, kulturnik, morski tip ¢loveka) - izvede se hiter contest natecaj za
najbolj izvirno predstavitev...kako predstaviti oem najsirSe publike avtenticnost in dozivljanje mediterana ter pokroviteljev in sodelujocih
partnerjev

**odprt natecaj za zbiranje predlogov sodelujocij parterjev glede izbora turisti¢nih destinacij in predvidenih aktivnosti za promocijo le-te
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5. Aktivnosti za zagon in proces projekta

predtsavitev

projekta

iskanje sodelujocih
parterjev in pokroviteljev

BTS

T-Lab

SPIRIT

Turisti¢ne zveze
EU sredstva
Obmorska mesta

The trevel network
group
Proizvajalci jadrnic

Produktni
izdelki/storitve za
pocitnice in oddih

Charter agencije
Turisti¢ne agencije

Proizvajalci oblacil-
obutve in opreme za
jadranje(poletje)

Farmacevtske
multinacionalke

Zavarovalnica
Banka
DOGODKI PO KRAJIH

priprava na

plovbo

natecaj

- definiranje plovbe
- predvidene destinacije

- terminski plan

- job post
- predlogi

natecaj s predlogi in
razpolozljivostjo
sodelujocih partnerjev

izvajanje

projekta

- krizarjenje po mediteranu

- spoznavanje in
raziskovanje raznolikosti
kulturne dedisine in
naravnih lepot ter
kulinarike

*dozivljalski potopis s
pripovedovanjem

-reportaza
-bloganje

-pripovedovanje na
socialnih omrezjih
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6. Marketing

izl:-_‘z'?\r:ajea -partnerji*** dnevni ob‘jave slik in ) e e - dnevne
e potopis PHlZ TR I P - meseéne
projekta dozivljanja N
avtenti¢nosti - promocijske

-nagradne igre
-charter booking & &

(nagrade
sodelujocih
partnerjev)

druge

marketinske

promocijein

dogodki

***PARTNERJI aktivno vkljuéeni v medijsko kampanijo in dogodke, contest evente, nagrajenje s kuponi in drugimi nagradami...za on-line objave
nagradnih iger (find next port, vprasanja iz reportaz,....naj zgodba, naj fotka...)

ClIU je, da posameznik z doZivljanjem avtenticnosti destinacij mediteranskega morja
prenese s pripovedovanjem (storytelling) svojo doZivljalsko zgodbo, spoznanja,
zanimivosti, dejstva in ... kot neposredno promocijo - iz us do ust preko socialnih
omrezij, medijev in TV regijskih oddaj/porocil ter web blog potopisa in reportaz.
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7. Terminski plan

zaCetek

hrvaska gréija

DUBROVNIK ATENE

8. Povzetek
Danes so v evropi prav tako, tezki ¢asi kot na razpodju 18. in 19. stoletja. Z razliko od Jules Vernovih romanov, je nas potopis obraz ljudi, ki

navdihuje vsakega popotnika, tako da bi se vrnil ali pa obiskal mesto, okusil kulinaricne dobrote in spoznal kulturno dedis¢ino mediterana. Z
Zeljo, da avtenti¢nost podopisa in dozZivljanje krizarjenja omogoci promocijo obmorskih mest, turisti¢nih destinacij, lokalnih izdelkov in storitev

vvvvv

Priloge
_podatki EU - prebivalcih, turizmu v EU, blogih;fb;twiter...racuni, moc trZne poti na socialnih omreZjih,

Povezave

n /mediterran80/
/mediterran80/
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